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[摘要] 　 实体书店作为城市气质代表者ꎬ其空间分布格局对于营造城市文学氛围具有重要意义. 综合运用核密

度估计法、空间自相关和地理加权回归模型ꎬ分析了南京市实体书店的空间分布和影响因素. 结果表明ꎬ南京市

实体书店空间分布层次明显ꎬ整体呈现“中间密四周疏”的分布格局. 全局空间自相关显著ꎬ局部关联性以 Ｈ－Ｈ
类型特征为主. 不同因素对实体书店的空间分布影响差异较大ꎬ其中公交站点密度、路网密度、距最近地铁站距

离、距最近高等级景区距离及距最近商场距离对实体书店空间分布产生积极影响ꎬ而距最近高校距离对实体书

店空间分布产生消极影响.
[关键词] 　 实体书店ꎬ地理加权回归ꎬ空间自相关ꎬ空间分布

[中图分类号]Ｆ５９２.１　 [文献标志码]Ａ　 [文章编号]１６７２－１２９２(２０２４)０２－００５０－０９

Ｓｐａｔｉａｌ Ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ Ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓ ａｎｄ Ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ Ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ
Ｐｈｙｓｉｃａｌ Ｂｏｏｋｓｔｏｒｅｓ ｉｎ Ｎａｎｊｉｎｇ
Ｈａｏ Ｔｉａｎｘｉｎ１ꎬＨｏｕ Ｇｕｏｌｉｎ１ꎬ２ꎬＪｉａ Ｔｉａｎｙｕ３

(１.Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ ＧｅｏｇｒａｐｈｙꎬＮａｎｊｉｎｇ Ｎｏｒｍａｌ ＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙꎬＮａｎｊｉｎｇ ２１００２３ꎬＣｈｉｎａ)
(２.Ｊｉａｎｇｓｕ Ｃｅｎｔｅｒ ｆｏｒ Ｃｏｌｌａｂｏｒａｔｉｖｅ Ｉｎｎｏｖａｔｉｏｎ ｉｎ Ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ Ｒｅｓｏｕｒｃｅ Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ ａｎｄ Ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎꎬ

Ｎａｎｊｉｎｇ Ｎｏｒｍａｌ ＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙꎬＮａｎｊｉｎｇ ２１００２３ꎬＣｈｉｎａ)
(３.Ｓｃｈｏｏｌ ｏｆ ＥｃｏｎｏｍｉｃｓꎬＢｅｉｊｉｎｇ Ｉｎｓｔｉｔｕｔｅ ｏｆ ＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙꎬＢｅｉｊｉｎｇ １０００８１ꎬＣｈｉｎａ)

Ａｂｓｔｒａｃｔ:Ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅｓ ａｒｅ ｔｈｅ ｒｅｐｒｅｓｅｎｔａｔｉｖｅ ｏｆ ｕｒｂａｎ ｔｅｍｐｅｒａｍｅｎｔꎬｓｏ ｔｈｅｉｒ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｐａｔｔｅｒｎ ｉｓ ｏｆ ｇｒｅａｔ
ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅ ｔｏ ｔｈｅ ｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ ｏｆ ｕｒｂａｎ ｌｉｔｅｒａｒｙ ａｔｍｏｓｐｈｅｒｅ. Ｔｈｉｓ ｓｔｕｄｙ ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｌｙ ｕｓｅｓ ｋｅｒｎｅｌ ｄｅｎｓｉｔｙ ｅｓｔｉｍａｔｉｏｎꎬ
ｓｐａｔｉａｌ ａｕｔｏｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ａｎｄ ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌｌｙ ｗｅｉｇｈｔｅｄ ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ ｍｏｄｅｌｓ ｔｏ ａｎａｌｙｚｅ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ａｎｄ ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ
ｆａｃｔｏｒｓ ｏｆ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅｓ ｉｎ Ｎａｎｊｉｎｇ. Ｔｈｅ ｒｅｓｕｌｔｓ ｓｈｏｗ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅｓ ｉｎ Ｎａｎｊｉｎｇ
ｉｓ ｏｂｖｉｏｕｓ ｉｎ ｈｉｅｒａｒｃｈｙꎬａｎｄ ｔｈａｔ ｔｈｅ ｏｖｅｒａｌｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｐａｔｔｅｒｎ ｉｓ " ｄｅｎｓｅ ｉｎ ｔｈｅ ｍｉｄｄｌｅ ａｎｄ ｓｐａｒｓｅ ｉｎ ｔｈｅ ｐｅｒｉｐｈｅｒｙ" .
Ｔｈｅ ｇｌｏｂａｌ ｓｐａｔｉａｌ ａｕｔｏｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ｉｓ ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｔꎬａｎｄ ｔｈｅ ｌｏｃａｌ ｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎ ｉｓ ｍａｉｎｌｙ Ｈ－Ｈ ｔｙｐｅ. Ｄｉｆｆｅｒｅｎｔ ｆａｃｔｏｒｓ ｈａｖｅ ｇｒｅａｔ
ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓ ｏｎ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅｓ. Ａｍｏｎｇ ｔｈｅｍꎬｔｈｅ ｄｅｎｓｉｔｙ ｏｆ ｂｕｓ ｓｔｏｐｓꎬｔｈｅ ｄｅｎｓｉｔｙ ｏｆ ｒｏａｄ
ｎｅｔｗｏｒｋꎬｔｈｅ ｄｉｓｔａｎｃｅ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｎｅａｒｅｓｔ ｓｕｂｗａｙ ｓｔａｔｉｏｎꎬ ｔｈｅ ｄｉｓｔａｎｃｅ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｎｅａｒｅｓｔ ｈｉｇｈ￣ｌｅｖｅｌ ｓｃｅｎｉｃ ｓｐｏｔ ａｎｄ ｔｈｅ
ｄｉｓｔａｎｃｅ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｎｅａｒｅｓｔ ｓｈｏｐｐｉｎｇ ｍａｌｌ ｈａｖｅ ａ ｐｏｓｉｔｉｖｅ ｉｍｐａｃｔ ｏｎ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅｓꎬｗｈｉｌｅ ｔｈｅ
ｄｉｓｔａｎｃｅ ｆｒｏｍ ｔｈｅ ｎｅａｒｅｓｔ ｕｎｉｖｅｒｓｉｔｙ ｈａｓ ａ ｎｅｇａｔｉｖｅ ｉｍｐａｃｔ ｏｎ ｔｈｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅｓ.
Ｋｅｙ ｗｏｒｄｓ:ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅꎬｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌｌｙ ｗｅｉｇｈｔｅｄ ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎꎬｓｐａｔｉａｌ ａｕｔｏｃｏｒｒｅｌａｔｉｏｎꎬｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ

南京深厚的历史文化底蕴ꎬ赋予城市独特的文学资源、营造城市浓郁的文学氛围、形成城市独有的精

神气质ꎬ并助力南京成功打造“世界文学之都”这张全新城市名片. “天下文枢”到“文学之都”的迭代ꎬ不
仅填补了中国在 ＵＮＥＳＣＯ“创意城市网络”中“文学之都”主题荣誉的空缺ꎬ更彰显了中国的文化自信. “文
学之都”荣誉的获得使南京多了一份责任和使命ꎬ即推动文学实践、促进文化交流ꎬ该责任与使命的完成ꎬ
需要不断地加强城市文化建设. 实体书店作为城市空间重要的文化载体ꎬ是推动城市文明建设的重要场

域. 它不仅是读者情怀的寄托地ꎬ也是城市中有温度、有质感、有亲和力的“文化坐标” [１]ꎬ更是城市化进程
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中文明水平的标志. 伴随互联网的发展ꎬ人们的生活方式和消费观念发生了巨大改变ꎬ网络营销和数字出

版物的广泛传播给实体书店发展带来双重打击. 为促进实体书店平稳发展ꎬ２０１６ 年 ６ 月 ７ 日ꎬ中共中央宣

传部、国家新闻出版广电总局等 １１ 个部门联合印发«关于支持实体书店发展的指导意见»ꎬ对实体书店的

发展产生了积极作用. 但 ２０２０ 年以来ꎬ新冠疫情又使实体书店行业发展变得艰难.
当前ꎬ生存环境的严峻致使实体书店的数量和空间布局均发生变化ꎬ该现象引起了出版学、建筑学、地理

学等多个学科领域学者的关注. 在互联网的冲击下ꎬ实体书店的未来发展趋势最早受到关注[２]ꎬ随着电子商

务快速发展ꎬ实体书店面临的发展困境同样引发学者思考. 王千任[３]在对实体书店面临的困境进行分析后ꎬ
提出消费者是实体书店发展的决定性因素ꎬ只要抓住消费者的需求即可制胜. 为帮助实体书店走出困境ꎬ学
者开始聚焦互联网冲击下的实体书店发展ꎬ并提出实体书店可以采取的发展策略ꎬ如运用互联网资源ꎬ打造

线上线下相结合的营建模式[４－６]ꎻ注重社区概念在营销中的运用[７]ꎻ注重知识价值深度挖掘ꎬ满足用户多元化

知识需求[８]ꎻ以顾客多元化体验为经营核心等[９] . 除此ꎬ还从场景经济[１０－１１]、差异化视角[１２]以及消费心理学

和行为视角[１３]等不同学科视角探讨实体书店可借鉴的发展路径. 实体书店成功转型后ꎬ新型实体书店成为

研究对象ꎬ空间建构实践与功能[７ꎬ１４－１５]、消费者对空间的情感与认同[１６－１８]、时空演变特征与影响因素[１９]、影
响读者购买的因素[２０]等研究内容成为了学者关注重点. 本以为实体书店的转型可以破解互联网带来的困

境ꎬ然而 ２０２０ 年爆发的新冠疫情又让实体书店陷入新困境ꎬ疫情下的实体书店又该如何发展引起了学者的

新思考. 李非等[２１]在通过深入调研实体书店生存现状后ꎬ提出了实体书店要想在后疫情时代下生存ꎬ必须要

扎根本土ꎬ融入社区ꎬ并且要积极参与文化市场建设. 刘艳[２２]提出ꎬ后疫情时代实体书店不仅仅要守好线下

的体验服务阵地ꎬ更要运用好网络资源ꎬ开拓以内容取胜的线上服务. 付松聚[２３]提出要在社群营销理念和乡

村振兴政策的基础上探索“书店＋社区”和“书店＋民宿”的营销新模式.
综上所述ꎬ学界既有对实体书店发展和转型策略展开的定性研究ꎬ也有对实体书店时空演变特征探索

的定量研究. 实体书店发展和转型策略研究有助于推动实体书店进一步发展. 而实体书店的地理空间研

究则有助于了解城市内部文化设施的空间格局. 南京市作为“世界文学之都”ꎬ向外界呈现出独特的城市

魅力和吸引力. 实体书店作为城市气质代表者之一ꎬ对其空间分布格局的研究是优化城市文化设施整体

空间布局的前提和基础. 本文运用 ＧＩＳ 空间分析方法探讨南京市实体书店的空间分布特征及影响因素ꎬ
为优化实体书店的布局提供决策参考.

１　 研究方法与数据来源

１.１　 研究区域概况

南京作为国家历史文化名城ꎬ极其注重城市居民文化素养的提升. 早在 ２００２ 年就提出“文化南京”建
设战略ꎬ并强调在文化上实现富民强市. 后续又制定了«南京市 ２００３—２０１０ 年文化现代化建设规划纲要»
«关于加快发展南京文化产业的意见»等系列政策文件. 在全员热情的参与下ꎬ南京于 ２０１９ 年 １０ 月成功

步入“世界文学之都”行列. ２０２０ 年 １ 月ꎬ南京印发«南京市推进实体书店发展的实施意见»ꎬ提出要加大

对实体书店的扶持和引导. 在疫情影响下ꎬ为帮实体书店纾难解困ꎬ又制定出台«南京实体书店稳企措施

办理指南»ꎬ确保实体书店扶持措施落地见效. 在政府政策支持下ꎬ南京实体书店不再停摆ꎬ客流量也逐步

增长. 目前南京共计 １１ 个市辖区ꎬ１０２ 个街道尺度行政单元ꎬ其中玄武区 ７ 个街道ꎬ秦淮区 １２ 个街道ꎬ鼓
楼区 １３ 个街道ꎬ建邺区 ６ 个街道ꎬ栖霞区 ９ 个街道ꎬ雨花台区 ８ 个街道ꎬ浦口区 ９ 个街道ꎬ江宁区 １０ 个街

道ꎬ六合区 １２ 个街道ꎬ溧水区 ８ 个街道ꎬ高淳区 ８ 个街道.
１.２　 数据来源

本文以高德地图作为数据来源ꎬ利用官方开放 ＡＰＩ 在调查区域内共获取实体书店 ＰＯＩ(Ｐｏｉｎｔ ｏｆ
Ｉｎｔｅｒｅｓｔ)４５４ 个ꎬ截止 ２０２２ 年 １ 月 ４ 日ꎬ采集数据信息包括实体书店的名称、地址以及经纬度等. 在对数据

信息进行筛选整理后ꎬ最终选取 ４０３ 家实体书店作为具体研究对象.
１.３　 研究方法

１.３.１　 核密度估计

核密度估计是一种非参数估计方法ꎬ具有较强的适应性ꎬ能够在广泛的基础上得到更具普遍性的结

论[２４]ꎬ反映要素在空间上的凝聚状况ꎬ其计算表达式为[２５]ꎬ
—１５—
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ｆｎ(ｘ)＝
１
ｎｈｎ

∑
ｎ

ｉ ＝ １
ｋ
ｘ－ｘｉ
ｈｎ

æ

è
ç

ö

ø
÷ . (１)

式中ꎬｆｎ(ｘ)为核密度函数ꎻｎ为样本数ꎻｘ－ｘｉ 表示 ｘ到 ｘｉ 的距离ꎻｈｎ 表示带宽ꎬ且大于 ０.
１.３.２　 空间自相关

空间自相关是用来分析事物某一属性在空间上潜在的相互依存关系ꎬ可以反映空间数据分布状况ꎬ其
空间自相关关联度的衡量指标采用莫兰指数(Ｍｏｒａｎ’ｓ Ｉ) [２６－２７] . 通常而言ꎬ空间自相关分为全局和局部ꎬ其
中全局空间自相关使用 Ｍｏｒａｎ’ｓ Ｉ 指数进行分析ꎬ而局部空间自相关则采用 Ａｎｓｅｌｉｎ Ｌｏｃａｌ Ｍｏｒａｎ’ｓ Ｉ 进行

分析[２４ꎬ２８] .
１.３.３　 地理加权回归

地理加权回归模型是基于 ＯＬＳ 模型的扩展ꎬ支持变量关系跟随地理位置变化ꎬ因此可以用来揭示多

变量之间的数量关系[２９] . 在地理加权回归模型中ꎬ引入变量的空间特征ꎬ从局部视角研究变量之间的空间

非平稳性ꎬ其回归系数是随着空间位置的变化而变化ꎬ其计算表达式为[３０]ꎬ

ｙｉ ＝β０(ｕｉꎬｖｉ)＋ ∑
ｎ

ｊ ＝ １
β ｊ(ｕｉꎬｖｉ)ｘｉｊ＋εｉ . (２)

式中ꎬｙｉ为第 ｉ点的因变量ꎻ(ｕｉꎬｖｉ)为第 ｉ个样本的空间坐标ꎻβ ｊ(ｕｉꎬｖｉ)为连续函数 β ｊ(ｕꎬｖ)在 ｉ点的值ꎻｘｉｊ
为第 ｊ个自变量在第 ｉ点上的值ꎻｊ为自变量记数ꎻｉ为样本点记数ꎻεｉ 为残差.

图 １　 南京实体书店布点图

Ｆｉｇ􀆰 １　 Ｎａｎｊｉｎｇ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅ ｌａｙｏｕｔ ｍａｐ
图 ２　 南京实体书店核密度分布图

Ｆｉｇ􀆰 ２　 Ｋｅｒｎｅｌ Ｄｅｎｓｉｔｙ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｍａｐ ｏｆ Ｎａｎｊｉｎｇ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅ

２　 结果分析

２.１　 空间分布分析

如图 １ 所示ꎬ从总体上看ꎬ南京市实体书店的分布呈现明显的不均衡性. 在市辖区尺度上ꎬ南京 １１ 个

市辖区都有实体书店分布ꎬ但每个市辖区的实体书店数量各不相同ꎬ反映了市辖区之间实体书店空间布局

的不平衡性. 在街道尺度上ꎬ由于各街道所处区位及发展条件的差异ꎬ实体书店在各街道的分布更为不

均ꎬ甚至个别街道没有实体书店的分布.
从分布格局看ꎬ南京市的实体书店整体上呈现中心城区集聚ꎬ以环带状向周边区域扩散的分布格

局. 为进一步了解南京市实体书店空间分布的局部具体特征ꎬ利用 ＡｒｃＧＩＳ１０.７ 软件中核密度工具生成实

体书店空间分布核密度图ꎬ如图 ２ 所示.
由图 ２ 可知ꎬ南京市不同区域的实体书店空间分布密度差异明显. 南京市实体书店是多中心集群分

布ꎬ在空间上形成了 １ 个高密度区、１ 个次高级密度区和多个高集聚区ꎬ核心－边缘结构较为突出. 高密度

区是以湖南路街道、五老村街道、朝天宫街道、华侨路街道、洪武路街道、新街口街道为区域核心ꎬ该区域核

—２５—
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密度值达(２８ ２７７.９６５~３４ ５０１.８２４)ꎬ处于高密度区的 ６ 个街道分属为秦淮区、鼓楼区和玄武区ꎬ均属于南

京市中心老城区ꎬ说明区域文化底蕴是实体书店发展的背景条件. 次高级密度区则分布于以江宁区的东

山街道为主的街道区域ꎬ该区域核密度值为 １２ ４４７.７１６ ~ １７ １８３.２６１. 高集聚区主要分布在以中小学学校

为核心的区域圈ꎬ该区域核密度值为 ８ ６５９.２８１~１２ ４４７.７１６. 总体上ꎬ南京市实体书店密度分布层次明显ꎬ
具有中心集群分布趋势ꎬ大致呈现“中间密四周疏”的分布格局ꎬ依据其特征可以看出实体书店分布与地

区经济文化发展水平以及人口密度有着紧密的联系.
２.２　 空间自相关分析

为了解南京市实体书店空间聚类格局态势ꎬ利用 ＡｒｃＧＩＳ１０.７ 进行空间关联性分析. 从街道间空间关

联性看ꎬ全局 Ｍｏｒａｎ’ｓ Ｉ 值为 ０.０４１ ９>０ꎬ且 Ｚ统计值为 ２.１１９ꎬＰ值为 ０.０３４(通过显著性检验)ꎬ说明南京市

实体书店发展呈现显著的空间自相关性ꎬ具有随机性分布的特征. 但全局 Ｍｏｒａｎ’ｓ Ｉ 只能捕捉空间关联性

的整体特征ꎬ难以反映各街道的空间关联特征ꎬ故须进一步运用局部空间自相关检验分析实体书店的局部

空间关联性特征.

图 ３　 南京实体书店 ＬＩＳＡ 集聚分布

Ｆｉｇ􀆰 ３　 ＬＩＳＡ ｃｌｕｓｔｅｒ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｉｎ Ｎａｎｊｉｎｇ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅ
图 ４　 实体书店冷热点分布

Ｆｉｇ􀆰 ４　 Ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅ ｃｏｌｄ ａｎｄ ｈｏｔ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ

由图 ３ 可知ꎬ南京市实体书店局部空间自相关类型涉及 Ｈ－Ｈ 型、Ｈ－Ｌ 型、Ｌ－Ｈ 型及 Ｌ－Ｌ 型 ４ 种类

型. (１)Ｈ－Ｈ 型高值关联性街道众多ꎬ有湖南路街道、新街口街道、朝天宫街道、沿江街道、玄武门街道、中
央门街道、宁海路街道、华侨路街道、莫愁湖街道、江东街道、凤凰街道共 １１ 个街道. 这些街道实体书店发

展水平较高ꎬ且带动了相邻街道实体书店的发展ꎬ是南京市实体书店的重要集聚区ꎬ具有极强的空间溢出

效应. 该类型街道的地理位置基本分布于南京市具有浓厚文化底蕴的老城区一带ꎬ并呈现“单核两点”结
构型的空间分布特征. (２)Ｈ－Ｌ 型关联性街道表明该街道实体书店发展水平较高ꎬ但周边街道实体书店发

展水平较低. 该类型街道包含永阳街道和淳溪街道 ２ 个街道ꎬ地理位置处于南京中南部ꎬ分属溧水区和高

淳区. 由于永阳街道和淳溪街道是区政府所在街道ꎬ行政中心的出现带动了文化和商业的发展ꎬ故永阳街

道和淳溪街道的实体书店发展水平较周围街道高ꎬ成为所属行政区的文化高地. (３)Ｌ－Ｈ 型关联性街道表

明该街道与周边街道相比实体书店发展水平有待加强ꎬ易形成文化洼地. 该类型街道有洪武路街道、热河

南路街道、永宁街道以及顶山街道共 ４ 个街道ꎬ其中洪武路街道、热河南路街道均位于老城区ꎬ分布于

Ｈ－Ｈ 类型街道的两侧. 永宁街道和顶山街道则均位于浦口区ꎬ分布于浦口区政府所在街道的周围. Ｌ－Ｈ
型关联性街道的空间分布反映了由于产业区域发展差异的影响ꎬ南京市实体书店发展水平高的周围街道

极易形成该区域的文化洼地. (４)Ｌ－Ｌ 型关联性街道表明该街道与周围街道均较为落后ꎬ呈现连片落后特

征. 南京市下辖街道涉及该类型的街道有马鞍街道和冶山街道 ２ 个街道ꎬ均位于南京市六合区的最北端ꎬ
反映了南京市实体书店产业发展的低值集聚区域主要分布于北部区域.

总体而言ꎬ南京市实体书店发展在局部空间自相关类型中主要以分布于老城区位置的 Ｈ－Ｈ 类型特征

—３５—
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为主. 根据全市实体书店冷热点分布图可知ꎬ全市呈现中间热两端冷的关联性格局ꎬ反映了全市实体书店

未能实现协同发展的现状.

３　 影响因素与形成机制

３.１　 指标选取

以街道为研究单元ꎬ量化分析实体书店的空间分布格局. 由于实体书店密度可以直观反映分布疏密

特征ꎬ故选取实体书店密度作为回归分析的因变量ꎬ研究将含有实体书店的 ７５ 个街道作为有效研究单

元. 参考相关文献内容并顾及数据时效性、可获得性进行指标选取ꎬ最终选取 ６ 项指标作为影响实体书店

空间分布的因素ꎬ涵盖商业因素[３１]、教育文化因素[１９]、交通因素[３２]、旅游因素[３３] . 人口的密集程度决定了

实体书店消费者的数量ꎬ是实体书店长久发展的重要影响因素. 商场选址在极大程度上会受到人口密集

度的影响ꎬ故采取距最近商场距离量化不同街道的人口密度和经济水平. 教育会影响人们对阅读的需求ꎬ
教育水平越高ꎬ人们对阅读的需求量越大ꎬ学校作为教育的主要场所ꎬ距最近高校的距离可以量化不同街

道的教育文化水平. 交通的便利程度极大影响消费者的出行与选择ꎬ而路网密度、公交站点密度和距离最

近地铁站的距离是衡量城市内部交通水平的重要指标. 新型实体书店的发展拓宽了实体书店的选址区

域ꎬ为提升品牌知名度ꎬ实体书店会选择在旅游景区周围开店ꎬ故选择距高等级景区的最近距离衡量旅游

资源吸引力. 各项指标解释描述如表 １ 所示. 将数据进行初步处理和检验ꎬ发现数据不存在共线性ꎬ符合

回归基本条件.
表 １　 书店空间分布影响指标选取与说明

Ｔａｂｌｅ １　 Ｓｅｌｅｃｔｉｏｎ ａｎｄ ｅｘｐｌａｎａｔｉｏｎ ｏｆ ｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇ ｉｎｄｅｘｅｓ ｏｆ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅ ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ

一级指标 二级指标 指标说明

商业因素 距最近商场距离 各街道质心到最近商场的距离

教育文化因素 距最近高校距离 各街道质心到最近高校的距离

公交站点密度 各街道内公交站点数量与面积的比值

交通因素 距最近地铁站距离 各街道质心到最近的地铁站的距离

路网密度 各街道路长与面积的比值

旅游因素 距最近高等级景区距离 各街道质心到最近的 ５Ａ、４Ａ、３Ａ 级景区的距离

３.２　 地理加权回归模型及结果

在地理加权回归模型前ꎬ用 ＯＬＳ 模型各项指标对实体书店密度的平均关系和拟合程度进行检验ꎬ计
算结果显示 ＯＬＳ 模型 Ｒ２ 为 ０.１７６ꎬ校正 Ｒ２ 为 ０.１２４. 而 ＧＷＲ 模型通过计算得到 Ｒ２ 为 ０.４４１ꎬ校正 Ｒ２ 为

０.４０５ꎬ其拟合性能高于 ＯＬＳ 模型. 对模型运算结果进行整理分析ꎬ选取各系数的平均值、最小值和最大值

３ 个统计项目(见表 ２) . 由回归系数表可知ꎬ各因素系数变化起伏较小ꎬ回归系数相对平滑. 故将各因素回

归系数进行可视化处理ꎬ如图 ５ 所示.
表 ２　 ＧＷＲ 模型的局部回归系数描述性统计分析

Ｔａｂｌｅ ２　 Ｄｅｓｃｒｉｐｔｉｖｅ ｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌ ａｎａｌｙｓｉｓ ｏｆ ｌｏｃａｌ ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔ ｏｆ ＧＷＲ ｍｏｄｅｌ

因素 最小值 最大值 平均值

公交站点密度 　 ０.２８４ ４５９ 　 ０.２８８ １５２ 　 ０.２８６ ２９８
路网密度 ０.０２０ ０３４ ０.０３１ １２０ ０.０２７ ８４１

距最近地铁站距离 ０.０２４ ５２３ ０.０５４ ９５７ ０.０３６ ５６０
距最近高等级景区距离 －０.００２ ４９８ ０.００８ ５６８ ０.００１ ５５３

距最近高校距离 －０.０３３ ０９５ －０.００６ ６８２ －０.０１５ ９０６
距最近商场距离 ０.０１３ ４１７ ０.０２５ ４９６ ０.０２２ ８９２

３.３　 空间分布影响因素分析

３.３.１　 商业因素

商圈是商业活动的集聚中心ꎬ是经济发展水平较高的集聚地ꎬ是城市经济活动活跃性的代表. 此外ꎬ
商圈的选址也对人口集聚程度有一定的要求ꎬ故可以采用距最近商场的距离反映当地经济发展水平和人

口密度. 从 ＧＷＲ 模型的结果可以看出ꎬ距最近商场的距离对实体书店数量分布的影响是积极的. 如在华

采天地、雨花客厅等商圈均有西西弗书店. 从 ＧＷＲ 回归系数空间分布图看ꎬ发现回归系数值由西南向东
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图 ５　 ＧＷＲ 模型回归系数空间分布

Ｆｉｇ􀆰 ５　 Ｓｐａｔｉａｌ ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ ｏｆ ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ ｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓ ｏｆ ＧＷＲ ｍｏｄｅｌ

北逐渐减小ꎬ其中西南方向街道的回归系数值最大ꎬ东北方向街道的回归系数值最小ꎬ其他街道回归系数

值则处于中等水平. 但在 ＧＷＲ 回归系数空间分布图中发现ꎬ南京知名商圈———新街口的回归系数并非是

最大的ꎬ相反其回归系数位于中等水平. 寻其原因ꎬ可能是因为新街口作为南京著名商圈ꎬ周围聚集了众

多企业、银行以及各种商业ꎬ其经济水平发展较高ꎬ租金较高. 而实体书店一般为民营书店ꎬ无法像图书馆

一样获得政府资金的支持ꎬ不能负担新街口区域的昂贵租金ꎬ但由于新街口的人流量巨大ꎬ经济收益良好ꎬ
吸引了实体书店在新街口的辐射地带选址.
３.３.２　 区域文化背景

实体书店空间分布的教育文化影响因素ꎬ选择了距最近高校的距离进行量化分析. 从 ＧＷＲ 模型结果

可以看出ꎬ距高校最近的距离与实体书店的数量分布呈现负相关关系ꎬ高校的存在对实体书店的空间分布

有抑制作用. 实体书店数量分布与距最近高校的距离呈现负相关关系的原因可能有 ３ 种:一是高校都建

设有图书馆ꎬ在校师生可以在图书馆免费借阅图书ꎬ或者获得电子图书资源ꎬ在一定程度上降低了在校师

生对实体书店的需求. 二是实体书店大多是以售卖中小学生的教辅资料或科普读物为主ꎬ针对的人群多

为中小学生ꎬ对高校学生没有吸引力. 三是电子商务的发展为人们提供了新的消费方式ꎬ读者可以对书籍

购买的方式进行选择. 高校学生具备网上购买的能力ꎬ为了方便ꎬ大多会选择从网上购买所需图书. 从回

归系数空间分布图看ꎬ发现回归系数从中间西南向两端逐渐增加ꎬ说明中心城区的街道受到的作用较小ꎬ
其他区的街道受到的作用影响较大ꎬ其中北端区域所受影响最大. 该空间分布的原因可能在于南京高校
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众多ꎬ且大多聚集在中心城区ꎬ但中心城区人口密度较大ꎬ中小学数量较多ꎬ与高校距离较近ꎬ故中心城区

的实体书店空间分布受高校的抑制效果较低.
除距最近高校距离的教育文化影响因素之外ꎬ区域文化底蕴也是影响实体书店的影响因素. 从实体

书店分布密度图中可以看出ꎬ实体书店主要集中分布于拥有浓郁文化气息的鼓楼区、玄武区以及秦淮区等

老城区. 其原因可能为老城区作为南京主城区的一部分ꎬ是人口密集区域ꎬ老城区蕴含的浓厚历史文化气

息滋养了人们对精神文化的追求ꎬ为实体书店的发展提供坚实基础.
３.３.３　 交通因素

交通基础设施是先行投资资本ꎬ具有极强的经济带动效应[３４] . 作为交通基础设施中最基础、最直接的

空间影响[３５]—可达性是每个行业选址时需要参考的指标ꎬ它关系着消费者到达的难易程度. 研究选择路

网、地铁站以及公交三个交通方式的便利程度衡量交通因素对实体书店分布的影响. 由 ＧＷＲ 模型结果可

知ꎬ路网越密集、离地铁越近以及公交站点密集均会带动实体书店发展ꎬ且公交站点对实体书店的带动效

果最明显. 从 ＧＷＲ 模型回归系数空间分布看ꎬ路网密度对实体书店的影响呈现从中间向两端逐渐减小的

分布格局ꎬ其中淳化街道、东山街道、光华路街道等街道实体书店分布受路网影响最大ꎬ东坝镇、桠溪镇等

街道实体书店分布受路网影响最小. 距最近地铁站的距离对实体书店分布的影响与路网密度相似ꎬ呈现

从两端向中心逐渐增大的格局ꎬ秣陵街道、铁心桥街道、谷里街道等街道实体书店分布受地铁影响要大于

马鞍街道、冶山街道、金牛湖街道等街道. 公交站点密度对实体书店分布影响的回归系数则由西向东逐渐

递增ꎬ其中淳化街道、湖熟街道、东屏镇等街道受公交影响最大ꎬ而阳江街道、星甸街道、桥林街道等街道受

公交影响最小.
３.３.４　 旅游因素

研究采用“距最近高等级景区的距离”作为量化旅游资源对实体书店空间分布影响的指标. 从 ＧＷＲ
模型结果看ꎬ旅游资源与实体书店空间分布二者之间是正相关关系ꎬ即离旅游资源越近ꎬ书店集聚越明

显. 从 ＧＷＲ 模型回归系数空间分布看ꎬ离景区较远的马鞍街道、冶山街道、金牛湖街道等街道实体书店集

聚程度较小ꎬ而离景区较近的江宁街道等街道实体书店集聚程度较大ꎬ其他街道受中等程度影响. 实体书

店形成该空间结构布局的原因可能如下:(１)随着人们时间的增加和休闲的兴起ꎬ休闲、度假型旅游成为

当前旅游消费的热点[３６－３７] . 旅游资源是旅游吸引力大小的衡量指标ꎬ吸引着众多游客纷至沓来ꎬ在旅途过

程中表现有休闲文化需求的游客为实体书店提供客源ꎬ促进了作为休闲类文化空间的实体书店发展.
(２)国内知名的先锋书店为南京本土书店ꎬ拥有着浓郁文化气息和人文精神ꎬ已成为南京的一道文化风

景ꎬ吸引了大量游客前去打卡. 先锋书店一直秉持敢为先锋的理念ꎬ励志将书店打造为天下读书人的精神

家园和灵魂栖息地ꎬ为提升在全国的知名度ꎬ先后入驻中山陵等高等级景区内部或附近.
３.４　 空间格局形成机制分析

从以上分析来看ꎬ南京市实体书店的空间分布特征是多方因素综合作用的结果. 首先ꎬ南京厚重的历

史文化底蕴积淀了源远流长的城市文脉ꎬ滋养了南京人民对文化的追求ꎬ为实体书店的发展提供了坚实的

基础. 其次ꎬ经济的快速发展ꎬ激发了人们对精神文化的追求ꎬ为抓住发展机会ꎬ实体书店纷纷发力. 商圈

作为提升城市经济的重要引擎ꎬ不仅商业空间集聚效应凸显ꎬ而且对周边地区辐射带动作用巨大ꎬ其优越

的经济环境和密集的人口分布为实体书店的产业发展提供强大驱动力ꎬ成为实体书店的选址关键. 再次ꎬ
城市交通是联结实体书店与读者之间的纽带ꎬ发达的交通系统能够增加实体书店的可达性ꎬ拓宽读者与居

民的消费空间ꎬ故交通因素是影响实体书店空间格局的主要因素. 此外ꎬ面对电子商务崛起而引发大众消

费习惯的改变以及自身生存和竞争压力ꎬ实体书店不断创新经营手段以提升品牌竞争力、推动产业升级发

展. 而南京旅游资源因其丰富的历史文化、快捷便利的交通、密集的人口流量等特点ꎬ诱发实体书店与景

区的强强联合ꎬ并吸引实体书店入驻旅游景区.
政府为实体书店平稳健康发展提供保障机制. 一方面ꎬ政府高度重视文化建设ꎬ采取系列措施推动实

体书店的全域发展ꎬ以营造城市文化氛围ꎬ加强城市文化建设ꎬ提升城市文化影响力. 另一方面ꎬ政府出台

实体书店扶持政策ꎬ加大扶持引导力度ꎬ如采取“用券”刺激消费措施ꎬ激发购书热情ꎬ以确保措施落地有

效ꎬ推进行业持续健康发展. 其形成机制如图 ６ 所示.
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图 ６　 南京市实体书店空间格局形成机制

Ｆｉｇ􀆰 ６　 Ｎａｎｊｉｎｇ ｐｈｙｓｉｃａｌ ｂｏｏｋｓｔｏｒｅ ｓｐａｃｅ ｐａｔｔｅｒｎ ｆｏｒｍａｔｉｏｎ ｍｅｃｈａｎｉｓｍ

４　 结论

实体书店属于城市空间的重要文化场所ꎬ承载着人们的文化实践活动ꎬ是城市精神的外在体现. 本文

以南京市实体书店为研究对象ꎬ通过空间自相关分析空间关联特征ꎬ并构建 ＧＷＲ 模型探讨其影响因素ꎬ
得到如下结论:

(１)南京市实体书店空间分布层次明显ꎬ有 １ 个高密度区、１ 个次高级密度区和多个高集聚区ꎬ其中位

于中心老城区的湖南路街道、五老村街道、朝天宫街道、华侨路街道、洪武路街道、新街口街道的实体书店

密度最高ꎬ其整体呈现“中间密四周疏”的分布格局.
(２)对南京市实体书店进行空间关联性探究发现ꎬ全市呈现显著的全局空间自相关性ꎻ在局部关联性

上ꎬ主要以 Ｈ－Ｈ 类型特征为主. 但南京市实体书店的分布整体呈现中间热两端冷的关联性格局ꎬ反映出

全市实体书店还未能实现协同发展.
(３)南京市实体书店空间分布的影响因素众多ꎬ但不是单一因素影响而成ꎬ而是众多因素耦合驱动的

结果. 由模型结果可知ꎬ实体书店空间分布在不同因素影响下呈现的结果存在明显差异. 其中距最近地铁

站的距离、路网密度、公交站点密度、距最近商场的距离、以及距最近高等级景区的距离均对实体书店分布

产生积极影响ꎬ而距最近高校距离却对实体书店分布产生消极影响. 从回归系数的空间分布图看ꎬ距最近

地铁站的距离、距最近高等级景区的距离以及路网密度均呈现从两端向中间递增的空间布局ꎻ公交站点密

度呈现由西向东逐渐增加的空间分布格局ꎻ距最近高校的距离呈现从中间向外围增加的分布格局ꎻ距最近

商场的距离的空间分布呈现西南－东北方向.
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